- KONZEPTION - ART-DIRECTION - CORPORATE DESIGN - CDI - VKF - PHARMA - KATALOG -

BRIGITTE NEUBERT
DIPLOM-DESIGNER / DOZ
D-60318 FRANKFURT/M
e-mail: brigitte.neubert@t-online.de
Steuer-1d.Nr.:79730841526




Projektilibersicht

Kunde: Serdar Kéksal Werbeagentur

Medium: Wettbewerbs-Prasentation

Zielsetzung: Kampagne fir die Stadtwerke Offenbach
Eigener Beitrag: lllustration

Zeitraum: 2000
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Projektibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

UGW MarketingFactory Wiesbaden
Konzept-Préasentationen P&G

Coop- und Promotienideen verkaufen
Ideen, lllustration

2001
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Projektiibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

update communication

POS-Aktionen und Sampling-Aktionen

Markteinfihrung

Konzeption, Layout, Photoshop-lllustration

2014



Projektibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

McCann/ proconcept marketing

VKF-Aktion

Italienische Herkunft penetrieren

Konzeption, Layout, lllustration

2004
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Projektibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

McCann/ proconcept marketing

Cooperation-Aktion

VKF Aktion mit Incentive und Promotionideen

Konzeption, Layout

2004
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Die Pasta Cuccina

4 Projektibersicht
Fa
E
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Kunde: McCann/ proconcept marketing
Medium: Sonderplatzierung
Zielsetzung: Cooperations-Sonderplatzierungen entwickeln
Eigener Beitrag: Konzeption, Layout

Zeitraum: 2004
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Projektibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

McCann/ proconcept marketing

Promotion Erasco

Promotion und VKF-Aktion

Konzeption, Layout, Photohop lllustration

2004



Projektiibersicht

Kunde: McCann/proconcept marketing

Medium: Wettbewerbsprasentation

Zielsetzung: Frosta Verkostigung

Eigener Beitrag: Konzeption, Layout, Photoshop-lllustration

Zeitraum: 2003




“WELLNESS INSIDE!

Projektilibersicht
| e 4 e —-"’-'5'3‘#_’ . ~
1‘& ‘ MANNLTIL. (= _
g ara g @ ALt : Kunde: McCann/proconcept marketing

Exktusiv bel: |1l m— VELLNESS INSIDE.

- rd rJ a - -
Medium: Coop-Sonderplatzierung
Zielsetzung: Wellness-Cooperation
Eigener Beitrag: Konzeption, Photoshop-lllustration

Zeitraum: 2004




Projektiibersicht

Kunde: McCann/proconcept marketing
Medium: Coop-Kelloggg's und Wiener Feinbacker
Zielsetzung: Friihstiicks-Cooperation

@ﬁw | DAS KNUSPEH.FRUHST[]CK Eigener Beitrag; Konzeption, Layout, Photoshop-lllustration
Zeitraum: 2004
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Meine Fitness Experten:
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Jetzt 5 WaSa Coupons*
sammeln und bei der
mit einem Personal Trainer duchstarten!

Projektibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

McCann/proconcept marketing

Coop-Sonderplatzierung

Fitness-Promotion

Konzeption, Photoshop-lllustration

2004
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4€ S : I . Projektiibersicht

Balance-Food sen Burger-King — = Kunde: McCann/proconcept marketing

Wwmaslt Fupk Deire mprw Kl

Medium: Wettbewerbspésentation

Zielsetzung: Cooperation Yacult und Burger King
Eigener Beitrag: Konzeption, Layout, Photoshop-lllustration
Zeitraum: 2003
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Projektlibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

McCann/proconcept marketing

Sonderplatzierung

Produkt-Neueinflihrung

Konzeption, Layout, Text

2004
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Projektiibersicht

Kunde: UGW AG

Medium: Dachpromotion

Zielsetzung: Gemeinsame Promotion Milchschnitte/Pingui
Eigener Beitrag: Layout, Photoshop lllustration

Zeitraum: 2009




Projektiibersicht

Kunde: McCann/proconcept marketing
Medium: Wettbewerbsprasentation

RBE UND SCHNITT. Zielsetzung: Cooperation Schwarzkopf und Levis
Eigener Beitrag: Konzeption, Layout, Photoshop-lllustration

Zeitraum: 2003
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Projektilibersicht

‘.E.-'czlfzar'(li
Kunde: McCann/proconcept marketing
Medium: Coop-Aktion
Zielsetzung: Instore VKF-Cooperation
Eigener Beitrag: Konzeption, Layout, Text

Zeitraum: 2004




Projektilibersicht

Kunde: McCann/ proconcept marketing
Medium: Prasentation Smirnoff ICE
Zielsetzung: Eventpromotion

Eigener Beitrag: Layout, Photoshop-lllustration
Zeitraum: 2003
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Projektilibersicht

Kunde: McCann/ proconcept marketing

Medium: Prasentation Smirnoff ICE

Zielsetzung: Eventpromotion, Deko, Incentives
Eigener Beitrag: Konzeption, Layout, Photoshop-lllustration

Zeitraum: 2003




Projektibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

McCann/ proconcept marketing

Prasentation Smirnoff Black ICE

Eventpromotion Deko

Layout, Photoshop-lllustration

2003
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Projektibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

McCann/ proconcept marketing

Prasentation Smirnoff Black ICE

Eventpromotion Deko

Layout, Photoshop-lllustration

2003
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Projektiibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

GO! advertising

Gastronomie-Promotion

Viability schaffen

Konzept, Layout, Visualisierung

20M
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Projektilibersicht

Kunde: McCann/proconcept marketing

Medium: Prasentation von Sortiments-Kommunikation
Zielsetzung: VKF-Aktion mit Promotionartikel, Iglo-Gemuse
Eigener Beitrag: Konzeption, Photoshop-lllustration

Zeitraum: 2002
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Projektilibersicht
: Kunde: McCann/proconcept marketing
Medium: Wettbewerbspésentation
Zielsetzung: Werbemdoglichkeiten auB3er Klassik aufzeigen
Eigener Beitrag: Konzeption, Photoshop-lllustration

Zeitraum: 2002




Projektiibersicht

Kunde: McCann/proconcept marketing

Medium: Wettbewerbspésentation

Zielsetzung: Keyvisual uns Marktsituation entwickeln
Eigener Beitrag: Konzeption, Layout, Photoshop-lllustration

Zeitraum: 2003




Sau-g-stark!

Projektiibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

GO! advertising

Microsite/Promotion

Probieranreize schaffen

Konzept, Layout, Reinzeichnung

201



Projektiibersicht

Kunde: TMS Frankfurt

Medium: Microsite mit Promotion

Zielsetzung: Neukundenakquise/Karneval-Promotion
Eigener Beitrag: Konzeption, Text, Layout, Bildbearbeitung

Zeitraum: 2008
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Home News > Poster Aktione > Neu: Kamnevals-Probieraktion
Fotogalerie
Produkte/Serviervorschldge

Projektiibersicht

Kunde: TMS Frankfurt

Medium: Microsite mit Promotion

Zielsetzung: Neukundenakquise/Karneval-Promotion
Eigener Beitrag: Konzeption, Text, Layout, Bildbearbeitung

Zeitraum: 2008




Projektiibersicht

Kunde: LINDA Apotheken Verband

Eiriai Akt vk Medium: 18/1 Plakat

LINDA und Sat1

ijur:fZﬁ;guhnn%;m Zielsetzung: Herbstaktion fur Schulkinder
Eigener Beitrag: Layout, Text, Grafik, Photoshop-lllustration
Zeitraum: 2009

L L. e
sogar zur Rettung von Unfallzahnen.




Projektiibersicht

Kunde: LINDA Apotheken Verband

Medium: Apotheken Dekoration

Zielsetzung: Herbstaktion fur Schulkinder

Eigener Beitrag: Layout, Text, Grafik, Photoshop-lllustration

Zeitraum: 2009
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Projektiibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

LINDA Apotheken Verband

Internet Auftritt

Konzeption des Web-Auftritts mit Aktion

Layout, Text, Grafik, Photoshop-lllustration

2009



LINDA Apotheken haben die Losungooe

sogar zur Rettung von Unfallzahnen.

Eine Aktion von
LINDA und Sat1
zur Rettung von
Unfallzahnen.

Projektiibersicht

\Was ist nach einem Zahnunfall zu tun?

Nicht séubam oder desinfizisren
Dan Zahn sofert in die SOS Zshnbox

e ataker Blutung Mull oder Sholiches
sufdricken und koh!

| e (TN
ey Apotheken K .
unde: LINDA Apotheken Verband

Medium:
Zahnbox Karton mit Information
Zi :
ielsetzung: Herbstaktion fir Schulkinder
. v Eigener Bei :
: g eitrag: Layout, Text, Grafik, Photoshop-lllustration

Zeitraum: 2009

sos zahnboX
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Projektiibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

neckermann.de

Katalog

Konzeption von 10 Euro Shop

Konzeption, Layout, Namensfindung

2006



Projektlibersicht
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Kunde: neckermann.de
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Medium: Katalog

1 .I Zielsetzung: Konzeption von Duty Free
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necknrmann macht's maglichl

Eigener Beitrag: Konzeption, Layout, Namensfindung

JL | . Zeitraum: 2006
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neckermann macht’'s moglich

Projektlibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

neckermann.de

Katalog

Konzeption von Extrapreis Feldern

Layout, Namensfindung

2006



Day-Packs small

Projektiibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

McNeill

Katalog und Logo

Gestaltung Katalog und Logo

Layout, Logoentwicklung

1998
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Projektilibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

Verschiedene

Corporate Design

Logo- Signetentwicklung

Konzeption, lllustrationen, Computergestaltung

1987-2001



Projektiibersicht

Kunde: TNT Post Frankfurt

Medium: Piktogramme

Zielsetzung: Piktogramm-Serie fur Dienstleistungen
Eigener Beitrag: Konzeption, InDesign-lllustration

Zeitraum: 2012




Projektiibersicht

@D post
- kénnen mehr . Kunde: TNT Post Frankfurt
e srier-verkenrt  Dl€ Neuen Mailroom.seryices von TNT-Post flr Sie:
bt
TNT Post Frankfurt E':r'ﬁ'}pbﬂ_“ REES Medium: Gutschein Folder mit Piktogrammen
Mailroom-Services * Zustellung .
Zielsetzung: Modernisierung des TNT- Auftritts
Eigener Beitrag: Konzeption, Layout lllustration
h"E‘::““ . ot If;',’-:"";‘d;"’::.; : 2 Boipil o - Zeitraum: 2012

- o druchs
Serianbrisle. - Keachee 1
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@ED post

. wir kénnen mehr

“als Brief-Verkenr! 2 Freibriefe:

otzt TNT Post kostenlos testen!

) Ja, ich bin mteressiert. Bitte rufen Sie
mich zu emem ndmaduclen Beratungs-
gesprach an!

) Bitte senden Sie mir Informationsmaterial zu.

3 Ich michte perne T T-Kunde wenden, bitte

Wechseln Iohht sich!

Testen Sie jetzt den umfangreichen

TNT Post-Service.

Faxantwort:
Inkotelefon: 069 340078 410
°  Kundenhotline: 01805 848 76 78*

06T I40078 470

Projektiibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

TNT Post Frankfurt

Sampling-Karte

Neukunden-Akquise

Konzeption, Text, Layout

2012



@D | pos

‘wir konnen mehr
als Brief-Verkehr!

—

by Y
By N

Volltreffer: das Angebot der
TNT-Profis fur lhre Oster-Post.

Nutzen Sie unseren Druck=- und Kuvertierservice und sichern Sie
sich jetzt 10% Rabatt und 5% Rabatt auf Ihre Porto-Kosten¥*.

*
15% Rabatt Druck-,
Kuvertier- und Portokostan.

069 340078 552 frankfurt@tntpost.com 069 340078 470

Projektiibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

TNT Post Frankfurt

Anzeige im FSV Magazin

Neukunden-Generierung zu Ostern

Konzeption, Text, Layout

2013



Hier mitmachen
und gewinnen!

Projektiibersicht
e g o e Kunde: TNT Post Frankfurt
Medium: Promotion-Display, Topschild, Teilnahmekarte
Zielsetzung: Adressgenerierung bei FuBballspiel des FSV
. Eigener Beitrag: Konzeption, Layout, Bildbearbeitung

Zeitraum: 2013

TNT Post verlost 10 Portogutscheine

und 3 FuBbille. er in den

So gehts: Riickseite richtig wsfﬂil'len o
T Post-Briefkasten einwerten: 1 i
Sorle ‘ Wie hoch ist das Porto bei einem
_l;_ybr:den Standardbrief bei der
NT Post Regioservice GmbH?

O 0,46 €*
=) O 0,49 €*

= (0,58 €*
Telmehmer:
Frmenname:
F_—'TSHTWMT_T*—

Firmenanschrift (Posdleitzahl und Ort):
Telefonnummer:

| Ankreuzen, ausfiillen und hier j
x er in den
TNT Post-Briefkasten einwerfen.

m “. post

ir kénnen mehr
s :ls Brief-Verkehr!
al e —

| * Porta neto rzgl. Pradukio

| Tewlﬂlhml.ﬂﬂh‘gl sind alle Pers:
chige onen ab 18 jahren. ausgeschlossen sind Mitarbaicer
| ;::_'\p::;:rgwmc;u somic deren. . Jo Pervon daf o e b
g shiman. e Gewinne werden uncer Sn Fchigem ond v 11omeiry %
sngegan sungen verlost. Die Gewinner werden schrifteh benachmichos. -
pich. Der R




Frankfurter Briefe jetzt per Flatrate!

Format- und gewichtsunabhdngiger, deutschlandweiter Briefversand zum Festpreis!*

y Jeczc §

Flatrate

| Bis 250 Briefe | 140€ |
| Bis 500 Briefe 275 € |
| Bis 1.000 Briefe | 550 € |

| Bis 2.000 Briefe | 1.100 € |

% Bedingungen:

MNehmen Sie Kontakt zu uns auf und sichern Sie sich ihrVorteils-Angebot: Telefon: 069 340078 552 Fasc 069 340078 470 Mail: frankfurtiitntpost.com

Bitte faxen Sie diese Seite an:
069/ 340078-470

Projektiibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

TNT Post Frankfurt

Teilnahmekarte

Neukundengewinnung

Konzeption, Layout, Bildbearbeitung

2013



TNT Post-Shop: Hier
reisen lhre Briefsendungen
bis zu 45%™ giinstiger!

wir kénnen mehr
als Brief-Verkehr!
—

08ee

Porto Briefe Druck Service

TNT Post Brief-
dienstleistungen
jetzt auch hier am
Flughafen.

Besuchen Sie unseren Shop:

SKY LOUNGE GmbH
Terminal 2, Halle E, Raum 150.2628.

Telefon: 069 986 643 84

E-Mail: tp@skylounge-frankfurt.com XL @@® |post Regioservice

Hier profitieren Sie von dem
gunstigen TNT Post Service.

-

Service Druck Porto Zustellung

[EI%Fn[E Kostencheck

;\% Preisvergleich

o, Sparrechner
m ‘ post (O www.portorabatt.de

wir kénnen mehr * Ein direkter Vergleich zwischen der Deutschen Post AG und der

ief-Verk ™ o 4 Preis.

als Brief-Verkehr! ‘gestabtungen nicht identisch sind TNT Past deckt nicht alle Postleitzahlen
e E— in ganz Deutschiand ab.

2013 * Konseptund Gesshung Brigs Neubert

B

@@ | post Regioservice

Projektiibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

TNT Post Frankfurt

Plakat, Flyer, Bruefmarken

Flughafen-Shop Kommunikation

Konzeption, Layout, Bildbearbeitung

2013



' Bitte nehmen sje -
, Kontakt Mit uns ayf.

| Firma;

‘I‘ Tel: \

| A"“’""’B{"Engr:, —

— ]_\_\‘_
T i VOB
[ Ges jefmarken: " —_
| Geschenkt: NT Post Sommer!j:nr:::den Al S -
| esC . Post Service un vel —— o
ichen TNT Po 3 50 €+ : t Regioservi,
\\’ Testen Sie jetzt den umfangr elcmerbriefmarken im Wert von D - et .l

\hre Briefe mit unseren Som

versand
iiltig bis Zum 65933 F
ehe fir Nedanden wd S diese Seite ap. rankfurt am Main
3|.en.mlsrﬂ';rw OPAG €. € an:
icht auf Entge

"’b"’si"hemam

ir kénnen mehr
. k:fll Br.iaf-Vorkahr!‘
=

@tntpost.com
g5s2 069340078 410 frankfurt@tntp
049 34007

¥ RNt
e M P

AR |P° Regioservice | oD P Regioservice
T T

1104261961194
ost Regioservice
M GO pos ke

P

0102200261961194261961194

Projektiibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

TNT Post Frankfurt

Teilnahmekarte, Briefmarken, Giveaway

Adressgenerierung, Kundenbindung

Konzeption, Layout, Bildbearbeitung

2013



] henke
Ihre Weihnachtsgesc
gehen jetzt bei TNT Post
schén verpackt™ auf Reisen.

_Service fir Sie!

#Unser kostenloser YWeihnachts

1 Projektiibersicht
|
|
|. r
;f m post
| —— Kunde: TNT Post Shop Bad Vilbel
Medium: PLakat, Flyer
Zielsetzung: Neukunden-Gewinnung
Eigener Beitrag: Konzeption, Text, Layout
Zeitraum: 2013

Ihre Weihnachtsgeschenke
gehen jetzt bei TNT Post
schon verpackt® auf Reisen.

*Unser kostenloser VWeihnachts-Service fiir Sie!

Unser Geschenk fir Sie:

Wir von TNT Post Bad Vilbel verpacken
jetzt in der Vorweihnachtszeit alle |hre
Geschenke dekorativ und liebevoll,
bevor wir sie auf den Weg zu ihrem
Empfinger bringen.

Sie sparen so nicht nur Zeit und Geld,
sondern machen auch einen glinzenden
Eindruck.

Besuchen Sie uns, wir beraten Sie gerne!

TNT Post Filiale
Frankfurter Strafle 121
61118 Bad Vilbel

post

Fax: 069 340078 470
E-Mail: frankfurt@tntpost.com
Telefon: 069 340078 400

@ED | post

wir lieben Briefe!
p——

wir lieben Briefe!

2003 " Konaept und Gastaitung Brigire Mewsart




Hier mitmachen und
TNT Post-Weihnachts-

Briefmarken gewinnen!

Projektiibersicht
Kunde: TNT Post Shop Bad Vilbel
Medium: Display, Teilnahmekarte, Briefmarken
@E)E) post Zielsetzung: Adressgenerierung zur Shop-Eroffnung
Eigener Beitrag: Konzeption, Layout
Hier mitmachen und N B Zeitraum: 2013

TNT Post-Weihnachts-
Briefmarken gewinnen!

Gewinnen Sie jetzt ein §
Set unserer TNT Post- ﬁﬂ
Weihnachts-Briefmarken a1

im Wert von 10,00€

Name, Vorname: ! ‘;:E
@ED | post @l

Firmenname:
wir lieben Briefe! el I
Anschrift StraBe und Hausnummer: s E
Postleitzahl und Ort: meg ﬂ
Telefonnummer: &I
GG post as]
wir lisben Briete! “
I
Diese Karte gleich ausfillen und hier in den d
TNT Post-Briefkasten einwerfen. Viel Gliick! é!
Teilnahmeberechtigs sind alle Personen b 18 Jshren, ausgeschlossen sind Micarbeiter
der TNT Post Regoservice GmbH sowie deren Angeharige. Jede Person darf nur .
i innspiel e Gewi allen Teilnehmern, g
die bis zum 15.12.2013 cir i ve:
Dic Gewinner werden telefonisch benachrichtige.
Einc oghch, Der QLTS ﬂ
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Projektiibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

TNT Post Shop Bad Vilbel

Innenraum-Gestaltung, Vernissage

Konzeption, Shop-Gestaltung

Konzeption, Layout, Text

2013



| (IE KuLINARISCHE WELT vaN BUMA'S JUNTOR

AL i Projektibersicht
2 H.'Iljl-h-"-l:.:”" Nehmen Sie die \\l‘ilmm‘hlsp{umiv leicht
I
BUMB’S JUNIOR speckT fa!
Kunde: Bumb’s Junior ,finest catering” Frankfurt
f - FRATY GERVCE - SNACK1 - SENIODNES - BiLscaTesin - D 'l'l!ﬂ"iill[-.’rl!ll‘lu
Medium: Corporate Design, Geschéftsausstattung, Leaflets, Laden-
gestaltung, Imagebroschire, Produktgestaltung
- Zielsetzung: Regional der beste Caterer und Lunchspezialist
JUNTOR i b v
WIH'HIllHIiEII |H"[ﬂ BUMBS JUNIOR wisnscht ullen . . . . .
UNSER BESTES FilR Foimehumenbirn die abaolote Besoern fir 1007 Eigener Beitrag: Konzeption, Art-Direction, Text
|HREN ERFOLG
Zeitraum: 1997

&

b oy BUMEY JAWIDR ZEIGE GESCHMACK - vow o e s o
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Projektiibersicht

Kunde: Ulli Micoch, Restaurant Druckwasserwerk
Medium: Historischer Folder, Mittags-Tisch Flyer
Zielsetzung: Information fur Géaste, Ankindigung

Eigener Beitrag: Konzeption, Text, Layout, Foto, Grafik, Produktion
Zeitraum: 2010/ 2011
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Mit uns konnen Sie fliegen.

Btie
M mee

Mit uns konnen Sie rechnen.

R

&

Projektibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

Ogilvy&Mather Frankfurt

COOP-Anzeige American Express/Lufthansa

In Stern uns Spiegel Anzeigen schalten

Konzeption, Text, Art-Direktion

1986



t bwsten Minkel, sich vorshin suschiicee

Dies ist der raffinierteste

laschendich sudlich der Alpen... PI’OiEktUberSiCht

Kunde: Ogilvy&Mather Frankfurt

S Medium: TZ-Anzeigen halbseitig s/w
Zielsetzung: Zur Reisezeit die Aufmerksamkeit erregen
Eigener Beitrag: Konzeption, Art-Direktion, Grafik

_“"-‘—“_-- ' Zeitraum: 1987

\ TN

Zwei Dinge kann er besonders gut

Spifie machen und Urlauber ruinieren..




EM. What a Feeling,

Projektilibersicht

Kunde: Michael Conrad & Leo Burnett Frankfurt
Medium: Anzeige, Saule, Plakat, Promotion, VKF L&M
Zielsetzung: Imagekampagne flr junge Raucher

Eigener Beitrag: Konzeption, Shooting in L.A., Layout

Zeitraum: 1988




STUDIO 4. 38

FROZEN Y. FER
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OSWALDS PLACE, SWI11 TEI 4500 159 FAX 07

Projektibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

Michael Conrad & Leo Burnett Frankfurt

Shooting fur Anzeigengestaltung

Imagecampagne flr Linextension L&M Lights

Konzeption, Art-Direktion, Shooting, Grafik

1989



Projektilibersicht

Kunde: DB Bahn

Medium: Plakate/Anzeigen Flyer fir Loveparade
Zielsetzung: Deutsche Bahn als Loveparade-Profitransport
Eigener Beitrag: Konzeption, Computer-lllustration

Zeitraum: 1999

y

LovePara
DM 109.- Hin& Ruck




DB Logistics presents:

The Global Logistics Fe

% SCHENKER RAILION

wernouse

INTERMODAL

Projektilibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

DBLogistics

DB Logistik Broschiren

Logistik Bandbreite kommunizieren

Layout

2007



ANKUNFTSZEIT

Raus aus dem Auto, rein in die
Bahn: Ein Jahr parken - mit
der vergiinstigten BahnCard.

In den Zug steigen, entspannen, aussteigen:
Wer auf die BahnCard setzt, kann sein Auto
getrost zuhause stehen lassen.

Wir wiinschen ein Jahr lang erholsames Parken.

Immer in Bewegung “

Bitte beachten Sie, dass die Parkscheibe nicht den Vorgaben der StVO entspricht und
damit nur auf eigenes Risiko eingesetzt werden kann.

Projektiibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

Wunderman / DB Bahn

Direct-Mailing

Altkundenaktivierung

Konzept, Layout

2016
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Alte Liebe
rostet nicht.

Fiir ein schones Wiedersehen:
Die vergiinstigte BahnCard. B .

itosi/fyoutube/WHSdNaBFide .

Bl ik ot S b
e T Ll e oo vam b o
Blindtext: Streng dem definierten b folgend, ich als salcher und gebe inhaltsleez In

g i i isie ich ein freudloses Dasein auf dem schmalen Grat zwischen Nichtbeach turg
nd Bedeutungsiasigheit und habe doch cine Bitte: Handeln Sie Sinn stiftend fir meine Existers und lesen Sie mich. Streng dem defini-
exten Wesen des Blinduextes folgend, fungiere ich als solcher und gebe mich altsls in varge
eigie Masken pepresst friste

Blindtext: Streng dem definierten Wesen des Blindtexte

ffgas-‘faaﬂf‘m {uhn & (,dj?(ﬁ'./

Hangjoachm Luhm Claudia Kiibler
Bereicheleiter Marketing Leiterin Kundenbindung

Gutschein BahnCard 25, 2. Klasse
im Wert von 62,- Euro

Vorname, Name:  Herr Max Mustermann
BahnCard Nummer: ~ Karennummer

Einzultsen bis: 30.06.2016
Einzulgsen in: allen personenbedienten DB Verkaufsstellen
(nicht im Zug)

mmmems

—
e
e i s s e e

Gutschein BahnCard 50, 2. Klasse
im Wert von 120,- Euro

Vomame, Name:  Herr Max Mustermann
BahnCard Nummer: Kartennummer

Einzulasen bis: 30.06.2016
Einzulasen in allen personenbedienten DB Verkaufsstellen
{nicht im Zug)

@ mtma, §marin o s vre i,
frrermten oo et
B

Projektiibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

Wunderman / DB Bahn

Direct-Mailing

Altkundenaktivierung

Konzept, Text, Layout, Bildbearbeitung

2016
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Abreis(s)-Kalender:
« 365 Tage voller Abwechslung.
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Ein Jahr lang unterwegs - OB
mit der vergiinstigten BahnCard.

Sehr gaehrter Herr Mustermann,

Blindtext: Streng dem definierten Wesen des Blindtextes folgend, fungiere ich als solcher und gebe mich

indlich inh In bedri Enge in igte Masken gepresst friste ich ein freudloses
Dasein auf dem schmalen Grat zwischen Ni und igkeit und habe doch eine
Handeln Sie Sinn stiftend fir meine Existenz und lesen Sie mich. Streng dem definierten Wesen des Blind-
textes folgend, fungiere ich als solcher und gebe mich unverbindlich inhaltsleer. In bedrickender Enge in
vorgefertigte Masken gepresst friste ich ein freudloses Dasein auf dem schmalen Grat zwischen Nicht-
beachtung und Bedeutungslosigkeit und habe doch eine

Blindtext: Streng dem definierten Wesen des Blindtexte

Ihr Thre

. 4
//4;:5-/046/ in Lubm C Lol
Hans-joachim Luhm Claudia Kéhler
Bereichsleiter Marketing Leiterin Kundenbindung

Gutschein BahnCard 25, 2.Klasse
im Wert von 62,- Euro

Vorname, Name: Herr Max Mustermann
BahnCard-Nummer: ~ Kartennummer

Einzuldsen bis: 30.06.2016

Einzuldsen in: allen i DB\

(nicht im Zug)

Umtausch, Erstattung und Auszahilung sind ausgeschiossen.
Wichtige Hinwaisa zue Nutzung siche Racksaite

Projektiibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

Wunderman / DB Bahn

Direct-Mailing

Altkundenaktivierung

Konzept, Text, Layout, Bildbearbeitung

2016
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Projektiibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

Wunderman / DB Bahn

E-Mail-Werbung

Neukundengewinnung

Layout, Grafik, Bildbearbeitung

2016



Projektiibersicht

Kunde: Tupperware

Medium: Rekrutierungs-Broschure, -Blatt
Zielsetzung: Auslobung von Préamien

_ > _ Eigener Beitrag: Konzept, Layout, Text
PO R -
s PN 1%, ) i
LE 1) L.--'" REKRUTIERUNGS- UND\EINARBEITUNDS-WEFidbwERe - Sn!_f tas pia;. . Zeitraum: 2010
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Projektibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

Borsch, Stengel, Kérner, Bozell

Wettbewerbspréasentation Mdvenpick

Neuer Anzeigenauftritt, Buchtitel

Konzeption, Layout, Grafik

2000



Punkte sammeln fur die Schonheit.

Wit Contrex-Azauty-Points ihoppr-n bel %H. @6
' €

Jeixt aul jeder Al
(on{re i LR
Beauty-Points zum Sammeln
énra_qs’ Beauty-Konto unter
www contrex de eidifnen
Benuly-Points einzahlien
und Guthaben bel

4" pinldaen

Projektilibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

POSkonzept

POS Promotion

Hardselling-Aktionen fur 2 Nestlé

Konzeption, Layout

2003



Projektiibersicht

Kunde: Bertolli Olivendl

Medium: Anzeige

Zielsetzung: Bekanntmachung des Ols zum Kochen
Eigener Beitrag: Layout, Photoshop-Illustration

Zeitraum: 2016




Doppelte Prozente far
den Schwarzwald:

Schwarzwald-Baar X% Daimler DuoRendite
Aktienanleihe 04/2018 der DekaBank.

Neue Perspektiven fliir mein Geld

-
5 Sparkasse
Germersheim=Kandel

aDeka

Investments

L3
5 Finanzgruppe

Projektiibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

Sparkasse regional

Anzeige

Regionale Kundenansprache

Konzeption, Text, Layout

2014



sterin im Griff?

0.4

Projektiibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

Agentur nicht genannt

Anzeige, Internetauftritt, Broschire

Keyvisual

Konzeption, Layout, Grafik

2003



Naturschutzgebiet: Auge

Projektilibersicht
Kunde: Publicis Vital Frankfurt
Medium: Logoentwicklung, Arztekampagne, Direct-Mailing
Eréffnen Sie lhren
Patienten ein Zielsetzung: EinfGhrung von Vitagel und Vitafluid
Die Natur des Auges erhalten. Naturschutzgebiet
Mit Vitamin A.

Eigener Beitrag: CD, Konzeption, Text, Grafik
Zeitraum: 2000

g X




ANLAUFPROBLEME?

Wie gut, dass es eine Anlaufstelle gibt!

Nicht immer klappts beim ersten Anlauf.
Deshalb bietet das SPZ Frankfurt aM.-Hiichst
Diagnostik und Therapien fur betroffene Kinder an.
Jetzt schon seit 10 Jahren.

$P2

e Fad a )

SoziakPadatrisches-Zentruem
Fram it - Howtml

zum 10-janrigen Bestehen
des Sorialpédiatrischen Zeatrums
(SPZ) Frankfurt ani-Hbchst

ANLAUFPROBLEMER

wie gut, dass es eine Anlaufstelle gibl!

i irvnee klagpls e orcben Anidedt,
Dieshal: fiese) (WS SP7F Frasdlent ar--ochsi
Diagnostit und Therapien fis belrofiens Knder an.
Izt schom @il 16 Jahron.

2 Fada *

L apR—

Soaial-Padeatrsches- Zentrum

Franbinet o.M -dachel

Projektibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

Kinderklinik Héchst /
Sozialpadiatrisches Zentrum

Logoentwicklung, Plakat, Veranstaltungsfolder

Arztr- und Patienten-Information

Konzeption, Text, Layout, Foto, Logo

2001



Projektilibersicht

Kunde: Publicis Vital Frankfurt
Medium: Entwicklung eines Kommunikationsauftritts
Zielsetzung: Arztekampagne fiir Norvasc
0N orvasc
=@ Der Calchum-Antagonist mit dem dritben =
Eigener Beitrag: Konzeption, Art-Direktion, Grafik
Zeitraum: 2000

.!-".

onorvasc

Bes Calisem-Aerlagocial #4 dm @witen




PROSPAN

Bei Hustenalarm.

J

PROSPAN

Bei Hustenalarm.

Projektibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

momentum McCann Frankfurt

Konzept Prasentation

Kommunikation in Apotheke und
weitere Kandle

Ideen, Layout

2004



IHR STARKER PARTNER FUR GEMEINSAME HOCHSTLEISTUNGEN.

Seit Giber 150 Jahren ist SCHIESS der erfahrene
und vertrauenswirdige Partner fiir GroBmaschinen.
Das Produktprogramm umfasst Portal-Dreh- und
Frasmaschinen in Tisch- und Gantrybauweise,
Einstdnder-Dreh- und Frasmaschinen sowie
Fahrstéander- und Tischbohrwerke.

Die neueste Generation der ASCA Serie bietet
héchste Prazision mit Konzentration auf das
Wesentliche im ausgezeichneten Design, dazu die
Sicherheit durch den SCHIESS-Lebenszyklus-Service.

&
reddot design award
winner 2012

SCHIESS GmbH Kontakt Vertrieb Kontakt Service
Ernst-Schiess-StraBe 1 @ +49 (0) 3473 968-333 D +49 (0) 3473 968-222
06449 Aschersleben & +49 (0) 3473 968-121 & +49 (0) 3473 968-146
Germany 7 vertrieb@schiess.de [57 service@schiess.de

SCHIESS

MIT SICHERHEIT EINE SCHIESS

vmc + TC

BRIO MILLER

DIE VMC-B BAUREIHE:

DIE TC BAUREIHE:

# Unsere dynamischen und vibrationsarmen Bearbeitungszentren
und Bohrbearbeitungen bescnders interessant.

machen Fr

fahigen Bearbeitungszentren fur den universellen

DIE BRIO MILLER:
® Diese Maschine
D
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Hndarungen vortabltan

Anerungen versshaten

Projektiibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

SCHIESS Maschinen

Anzeige, Produktbroschiren

Keyvisual und CD schaffen

Konzept, Text, Layout, Photoshop-lllustration

2013
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Projektiibersicht

ARCHITEKTUR
ALISSTATIUNG
RAUMPLANUNG
IMPRESSIONEN
LAGE & KARTE
KONTAKT
Kunde: Ventura Tower
et das Bloicheszirattmsric smwedtschonend und hessrders enerpiefiziet
Mitarbeiter end Besucher garken entspanat in der Tiedgange oder 2o hefensieliplitren
uone] wesden vo find Aefzfigen schnell und bequem bis in die 71 Fiage befbrdert.
Medium: Broschire und Web
Zielsetzung: Mieter-Akquise
Eigener Beitrag: Logo, Text, Layout, Grafik, Bildbearbeitung
 Bestes gl Zeitraum: 2014

#f Facility Managemeat
o Rigtaurant ifa Has

#f Angenchmes Abeitsidima durch hedie Birerdume
i Lichte Ranmhibe ca. 285m

i Fenstetachemalica 150 =
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&Jm;c-r‘r_- Stars kénne® zwar nicht singen,
réumen aber jedes Jahr diesHitparaden aly,
- " &

s —— (1) 11111101161

_ - :
Qualitit und Leistling
Bester F'ac_'-rl aillenspied!

Projektibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

Simon & Goetz Frankfurt

Anzeigenkonzeption fir Continental

Der Winterreifen, als Testsieger

Konzeption, Art-Direktion, Grafik

2001



EIN ABEND IN DER EPOCHE DER ROMANTIK MIT BELCANTO
MIT AFTERSHOW-PARTY IM SALA GRANDE IM PALAIS FRANKFURT

® .02 / e
EINLASS: 19.45h", 3 T Projektiibersicht

Kunde: Opern in Moll

Medium: Plakat, Flyer, Visitenkarte

Zielsetzung: Event-Anklindigung
PALAIS
Mt AnnaViole Cerna Eigener Beitrag: Konzeption, Text, Gestaltung, Bildbearbeitung

TICKET INCL. WELLCOMEDRINK+FINGERFOOD:

€ P e o S

Zeitraum: 2012
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A Visle Coma
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pAL ?"!‘5 - ArndtstraBe 4
Vaan ind us
' S
K COMXULTURINMOLL Mail: aurinia7@googlemail.com

(LA FINGERTOESE

WELLEOMEDR!




Die Party liber den Déchern Frankfurts

SILVESTER
SKY LIGH'T

Projektibersicht
Wil :'i:'l"l'* i:.rtll'ti-i_ 3 1' 12.00
Food & 1 n.-l;mg ab 21*.?0 Uht
Hm\ Kunde: Frankfurt Journal
‘ Medium: Plakate, Flyer, Eintrittskarten
D) rrwmni“? B. Zielsetzung: Keyvisual fir Silvester Skylight Veranstaltung
)
MR. S‘E‘:IIED{)TH Eigener Beitrag: Konzeption, Gestaltung, lllustration
feal. Christine (Soul Express)
Zeitraum: 1999

EBENE 7& 8
Z ALERIE

Silvester Party-Hotline: (069) 97 460-555 www silvester-night.de
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Projektilibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

Frankfurt Journal

Plakate, Flyer, Eintrittskarten

Keyvisual fur Arthur Andersen Veranstaltung

Konzeption, Gestaltung, Illustration

2000
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Projektilibersicht
Kunde: 141 Bates Germany
Mit einem Schlog besser!
Medium: Direct-Mailing, Imagebroschire fir BXB
Zielsetzung: BXB der kompetente, lokale Personalberater
Mit einem Schlag besser! R L Eigener Beitrag: Konzeption, Gestaltung

@ : Zeitraum: 2002




Projektiibersicht

Kunde:

Medium:

Zielsetzung:

Eigener Beitrag:

Zeitraum:

McNeill

Dessin flr Schulartikel

Gestaltung eines Musters zum Thema Zauberer

Entwurf, lllustration

1999
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